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Резюме 

Актуальность. Интерес к социальным сетям как площадке для ведения предпринимательской дея-
тельности стремительно возрос с началом пандемии 2020 г. До этого момента данный сегмент интер-
нет-бизнеса хотя и представлял интерес, но оказывал небольшое воздействие на экономическое разви-
тие. Осуществление предпринимательской деятельности посредством социальных сетей не являлось 
предметом самостоятельного научного исследования, несмотря на то, что отношения развиваются, 
создают прецеденты, разрешение которых не имеет под собой не только прочной и адекватной правовой 
основы, но и даже возможности применения норм по аналогии. Не разрешен вопрос об определении право-
вой природы аккаунта в социальных сетях. Малочисленная судебная практика не отражает особенностей 
защиты прав участников отношений, возникающих в связи с использованием аккаунта в социальной сети. 
Динамика исследуемых отношений требует трансформации отдельных подходов частного права к объ-
екту исследования, а также рассмотрения вопроса о создании нового феномена «право социальных се-
тей».     

Целью исследования выступает создание основ теории права социальных сетей через призму про-
цесса трансформации частного права в рамках предпринимательской деятельности.   

Задачи: выявить специфические черты, характерные для ведения бизнеса в социальных сетях; 
определить правовую природу аккаунта в социальной сети; изучить судебную практику; определить 
направления дальнейшего развития права социальных сетей.  

Методология. При написании работы использовались диалектико-материалистический метод, си-
стемный метод, методы анализа и синтеза, формально-юридический метод. 

Результаты исследования носят теоретико-прикладной характер и направлены на повышение ка-
чества правового регулирования нетипичных видов гражданских правоотношений.   

Выводы, сделанные в статье, носят дискуссионный характер, направлены на продолжение проведе-
ния исследований в рамках заявленной тематики, направлены на формирование права социальных сетей, 
позволяющих вывести возникающие правоотношения на новый уровень правового регулирования. Статья 
является продолжением научных исследований автора о нетипичных формах правоотношений, требую-
щих законодательного оформления. 
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Abstract 

Relevance. The pandemic in 2020 caused a rapid growth of the interest in social networks as a platform for do-
ing business. Previously this area of the Internet business seemed interesting and perspective but had little impact on 
economic development. The entrepreneurial activity through social networks has not been the subject of independent 
scientific research, but relations are developing and create precedents, the resolution of which does not have a solid 
and adequate legal basis and often even the possibility of applying norms by analogy. The issue of determining the 
legal nature of a social media account has not still resolved. The small number of judicial practice does not reflect the 
specifics of protecting the rights of participants in relations arising from the use of an account in a social network. The 
dynamics of the studied relations requires the development of certain approaches of private law to the object of re-
search, as well as consideration of the creation of a new phenomenon "the law of social networks". 

The purpose of the research is to create the foundations of the theory of social network law in terms of the pro-
cess of development of private law in the framework of entrepreneurial activity. 

Objectives: to identify specific features of doing business in social networks; to determine the legal nature of 
the account in the social network; to study judicial practice; to determine the direction of further development of the 
law of social networks. 

Methodology. In the study there were used the dialectical-materialistic method, the system method, the meth-
ods of analysis and synthesis, and the formal-legal method. 

The results of the study are of a theoretical and applicable nature and are aimed at improving the quality of le-
gal regulation of atypical kinds of civil legal relations. 

Conclusions. The conclusions made made by the author are of a debatable nature, aimed at continuing of re-
search within the framework of the stated topic and at forming the law of social networks, allowing to bring the emerg-
ing legal relations to a new level of legal regulation. The article is a continuation of the previous author's scientific 
researches on atypical forms of legal relations that require legislative registration. 
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*** 

Введение 

Интернет-бизнес – явление широко 
распространенное, многократно увели-
чившее свое воздействие на ведение 
предпринимательской деятельности в 
условиях объявленной в марте 2020 г. 

пандемии коронавируса. Большое влия-
ние на его развитие оказал процесс со-
здания и функционирования социальных 
сетей, зародившихся как «сеть общения» 
и превращенных к 2021 г. в огромную 
коммерческую площадку, требующую 
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пристального внимания и контроля. Со-
циальные сети возглавляют эволюцион-
ный процесс развития предприниматель-
ской деятельности, способствуют появ-
лению новых или трансформированных 
видов. Многогранность предпринима-
тельских возможностей социальных се-
тей неизбежно влечет за собой необхо-
димость правового «осознания» происхо-
дящих процессов и возможных конфлик-
тов. Интернет-бизнес перестраивает 
«традиционные бизнес-процессы…», 
уменьшает «роль посредников, что по-
вышает прозрачность и эффективность 
рынка» [1, с. 17]. До пандемии считалось, 
что чистый интернет-бизнес, не имею-
щий реального воплощения в объектив-
ной действительности, хоть и составляет 
значительную часть сектора малого биз-
неса, тем не менее оказывает небольшое 
воздействие на экономическое развитие. 
Речь идет в первую очередь о бизнесе в 
социальных сетях, который, по сути, яв-
ляется невидимкой для официальной ста-
тистики и научно-исследовательского 
анализа. В настоящее время уже осознана 
необходимость по созданию специально-
го режима правового регулирования от-
ношений, возникающих в социальных 
сетях. На это в своих работах указывают 
Н. С. Еманова [2], М. В. Залоило,                
Н. В. Власова [3, с. 140–145], А. Е. Мо-
лотников, Е. В. Архипов [4, с. 38–47],        
А. В. Глушко [5] и ряд других авторов [6, 
с. 58–65; 7; 8; 9; 10]. Настоящее исследо-
вание направлено на создание основ тео-
рии права социальных сетей через приз-
му предпринимательской деятельности. 

Методология 

Для достижения поставленной цели 
и решения задач использовались общена-
учные методы и методы юридической 
науки. Диалектико-материалистический 
метод предопределил проведение иссле-

дования нового явления для правовой 
науки «социальная сеть» в неразрывном 
единстве с существующими правовыми 
явлениями, в частности предпринима-
тельской деятельностью, правом интел-
лектуальной собственности. Использова-
ние системного метода позволило выде-
лить имеющиеся инструменты для регу-
лирования отношений, возникающих при 
ведении бизнеса в социальных сетях, 
привело к структурированному изложе-
нию эмпирического материала, позволи-
ло сформулировать положения о сово-
купности особенностей возникновения и 
развития правоотношений. Методы ана-
лиза и синтеза дали возможность обосно-
вать тезисы о правовой природе аккаунта 
в социальных сетях. Формально-юриди-
ческий метод заключался в изучении рос-
сийского законодательства, способного к 
регулированию рассматриваемых отно-
шений, а также судебной практики.  

Результаты и их обсуждение 

В число наиболее успешных проек-
тов входит продукт социальной сети 
Facebook «Инстаграм», являющийся вос-
требованной площадкой для осуществле-
ния предпринимательской деятельности. 
Инстаграм – это сервис, включающий в 
себя в том числе связь между пользова-
телями сервиса и интересующими их 
брендами, товарами и услугами: «Инста-
грам» пропускает более 500 млн еже-
дневных активностей в storis1. Политика 
«Инстаграм» направлена на защиту прав 
пользователей от недостойного контента 
и защиту интеллектуальных прав. 

Функциональность «Инстаграм», как 
способа ведения предпринимательской 
деятельности обеспечивается возможно-
стью преобразования личного аккаунта в 
                                                

1 URL: https://www.facebook.com/4/posts/ 
10106340834478671 (дата обращения: 17.03. 
2021). 
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бизнес-страницу, дающую дополнитель-
ные преимущества в виде анализа охва-
тов, показов, вовлеченности, посещения 
профиля, статистики подписчиков. Об-
щение с потенциальными потребителями 
не ограничивается только функцией 
Direct: бизнес-страница позволяет уста-
навливать любые доступные средства 
связи (телефон, электронная почта, мес-
сенджеры), а также активную ссылку на 
сайт компании при ее наличии. Границы 
рынка Инстаграм велики: сложно клас-
сифицировать по каким-либо основаниям 
сферы, охваченные ресурсом, за исклю-
чением общих: продажа товаров, оказа-
ние услуг, выполнение работ. В соотно-
шении «социальные сети – бизнес» акка-
унт в социальной сети может выступать в 
качестве площадки основной (сюда в том 
числе попадают виды деятельности, не 
имеющие материального результата) и 
вспомогательной, имеющей характер ин-
формационного, имиджевого, рекламного 
ресурса.     

Ведение бизнеса в «Инстаграм» об-
ладает рядом специфических черт, вхо-
дящих в противоречие с действующим 
российским законодательством. Отсут-
ствие правовой основы осуществления 
предпринимательской деятельности в со-
циальных сетях в первую очередь делает 
неопределенной структуру правовых свя-
зей, возникающих:   

– по отношению к аккаунту и кон-
тенту; 

– по поводу содержания правового 
статуса лиц – участников бизнеса, осу-
ществляемого в рамках социальной сети; 

– по поводу защиты прав и законных 
интересов лиц, ведущих бизнес в соци-
альных сетях, в том числе связанных с 
его разделом.    

Правовой режим контента, которым 
наполняется аккаунт, понятен: контент 
является результатом интеллектуальной 

деятельности и подпадает под признаки 
объекта авторского права (ст. 1259 ГК 
РФ). Он может представлять собой лите-
ратурное произведение, фотографическое 
произведение, аудиовизуальное произве-
дение и др., а также симбиоз этих объек-
тов, соединенных при помощи вспомога-
тельных программ. 

Ведение бизнеса в социальной сети 
может начать любой пользователь, кото-
рый в соответствии с Правилами пользо-
вания вправе зарегистрировать себя в ка-
честве такового. Согласно Условиям 
пользования «Инстаграм» правом на со-
здание страницы обладает физическое 
лицо, достигшее 13-летнего возраста или 
возраста, «начиная с которого в вашей 
стране законодательно разрешено ис-
пользовать Instagram»1. В Российской 
Федерации такие требования отсутству-
ют, как и иные ограничения, в том числе  
касающиеся право-дееспособности лиц. 
Перевод личной страницы в бизнес-
страницу в «Инстаграм» не влечет обя-
занности субъекта регистрироваться в 
качестве самозанятого, индивидуального 
предпринимателя или юридического ли-
ца. Это порождает проблему идентифи-
кации лица, продающего товары, оказы-
вающие услуги через аккаунт в социаль-
ной сети, как следствие, отсутствие опре-
деленности правового статуса лица, осу-
ществляющего предпринимательскую 
деятельность исключительно в социаль-
ной сети. Неразрывно с этим связана и 
проблема защиты прав потребителей то-
варов (услуг), которые они получают от 
пользователей социальных сетей, веду-
щих свой бизнес посредством ее инстру-
ментов. Потребитель не «видит» реаль-
ного контрагента, не может адекватно 
оценить свои риски, поскольку, по сути, 
при создании аккаунта и перевода его в 
                                                

1 URL: https://help.i№stagram.com/58106 
6165581870. (дата обращения: 17.03.2021). 
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бизнес-страницу презюмируется, что ре-
гистрируется лицо, достигшее необходи-
мого возраста и обладающее соответ-
ствующей право-дееспособностью.  

В отношении защиты прав и закон-
ных интересов лиц, ведущих свой бизнес 
в социальных сетях, отмечу, что систем-
ное толкование Условий пользования 
позволяет сделать вывод, что при сохра-
нении права собственности на контент с 
безвозмездным предоставлением неис-
ключительной лицензии на него аккаунт 
пользователя может быть в любое время 
заблокирован или удален, если сообще-
ство придет к выводу, что последний со-
здает «риск или неблагоприятные право-
вые последствия», без предварительного 
уведомления. Учитывая наличие методов 
недобросовестной конкуренции, любой 
пользователь может обратиться с псев-
дожалобой на бизнес-аккаунт и, если со-
общество сочтет необходимым приоста-
новить видимость аккаунта, пользователь 
лишается возможности управлять своим 
бизнесом на определенное время. 

Еще больше вопросов вызывает про-
цесс осмысления права социальных се-
тей, формируемое в настоящее время под 
жестким влиянием цифровой среды и 
цифровизации общества. В Государ-
ственной Думе Российской Федерации 
находится проект № 145507-7 Федераль-
ного закона «О правовом регулировании 
деятельности социальных сетей и о вне-
сении изменений в отдельные законода-
тельные акты Российской Федерации»1, в 
котором, исходя из пояснительной запис-
ки, смещены акценты на регулирование 
социальных отношений (сеть общения), 
исключив из сферы действия коммерче-
ские (предпринимательские) отношения 
(бизнес-сеть). Исходя из преамбулы вы-
шеназванного проекта, он устанавливает 
                                                

1 URL: https://sozd.duma.gov.ru/bill/145 
507-7 (дата обращения: 17.03.2021). 

«правовые и организационные основы 
осуществления деятельности социальных 
сетей и пользования социальными сетями 
в Российской Федерации», при этом 
суживает возможные виды деятельности 
в социальных сетях до благотворитель-
ной, рекламной и торговой (ст. 11, 12, 13 
соответственно). Проект заслуженно не 
был поддержан и получил обоснованную 
критику исследователей и специалистов в 
сфере цифрового права: под сомнение 
были поставлены не только содержание, 
но и понятийный аппарат как неточный и 
противоречивый [6]. 

Исследовательский подход к праву 
социальных сетей разрознен. Поиск мо-
делей частноправового регулирования 
отношений, возникающих в социальных 
сетях, активно осуществляется через ин-
ституты наследования [11, с. 40–43; 12,  
с. 29–30; 13], интеллектуальной соб-
ственности [14]. В ряде случаев авторы 
опираются на скудную судебную практи-
ку, пытаясь подвести аккаунт в социаль-
ной сети под объект гражданского права 
[15; 16]. 

Социальная сеть как интернет-сайт 
по российскому законодательству пред-
ставляет собой объект интеллектуальной 
собственности – составное произведение, 
следовательно имеющее свой правовой 
режим и защиту, несмотря на то, что спе-
циалисты в сфере интеллектуальной соб-
ственности отмечают фрагментарность 
правового регулирования интернет-сай-
тов как не охватывающих «в полной мере 
сложную техническую природу и много-
уровневую информационную структуру 
сайтов» [17], не охраняющего невидимый 
пользователю контент [18].  

Вместе с тем основной проблемой 
остается определение правовой природы 
аккаунта (персональной страницы поль-
зователя), в которой аккумулируется вся 
информация (контент), представляющая 
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собой коммерческий / некоммерческий 
интерес для пользователя, главным обра-
зом для того, кто осуществляет свою 
предпринимательскую деятельность по-
средством социальных сетей. 

В научной литературе уже предпри-
нята попытка определить аккаунт в соци-
альной сети как объекта гражданского 
права. Е. Е. Кирсанова утверждает, что 
«аккаунт в полной мере соответствует 
понятию “имущество”», указывая, что 
аккаунты в социальной сети могут быть 
рассмотрены как «составные элементы до-
говора купли-продажи бизнеса как единого 
объекта» со ссылкой на постановление 
Тринадцатого арбитражного апелляцион-
ного суда от 17 января 2018 г., могут сами 
по себе являться оборотоспособным бла-
гом [16]. Детальное изучение вышеука-
занного Постановления показало, что во-
прос о том, может или нет страница (ак-
каунт) в социальной сети включаться в 
состав бизнеса, не рассматривался в рам-
ках судебного спора, что делает вывод         
Е. Е. Кирсановой умозрительным. Анало-
гично, например, Ленинский районный 
суд г. Тюмени взыскал задолженность по 
договору купли-продажи, в предмет ко-
торого входил в том числе и аккаунт в 
социальных сетях, однако оценки воз-
можности такой продажи в решении нет1, 
суд ограничился формальным подходом 
к рассмотрению данного аспекта граж-
данского дела. А. И. Бычков утверждает, 
что «как структурный компонент готово-
го бизнеса данная страница в социальной 
сети может быть предметом сделок при 
условии надлежащего согласования сто-
ронами порядка передачи прав админи-
стратора сообщества» со ссылкой на по-
становление Семнадцатого арбитражного 

                                                
1 Решение Ленинского районного суда  

г. Тюмени от 10 апреля 2020 г. по делу № 2-
2414/2020. URL: https://sudact.ru/ (дата обра-
щения: 03.04.2021).  

апелляционного суда от 28 марта 2017 г. 
№ 17АП-1667/2017-ГК [15], однако он 
ошибочно представляет передачу прав 
администрирования сообществом друго-
му лицу как возможный объект купли-
продажи. 

Е. С. Гринь считает, что аккаунт в 
сети следует рассматривать «как резуль-
тат интеллектуальной деятельности (как 
сложные объекты, например, мультиме-
дийные продукты) и «с учетом этих мо-
ментов отталкиваться при доказывании 
авторства» [14]. Аналогичного мнения 
придерживается Е. Н. Ершова [19, с. 68–
70], а Е. С. Котенко со ссылкой на п. 2  
ст. 1260 ГК РФ относит аккаунт к числу 
составных произведений [20].  

Представляется, что аккаунт (стра-
ница пользователя) в социальной сети 
сложно в настоящее время назвать объек-
том гражданского права. Теоретически 
его можно отнести к разновидности циф-
ровых прав, подведя под категорию 
«иные», но при условии, что он будет 
назван таковым в каком-либо законе. Но и 
в этом случае весьма сомнительно, дума-
ется, его определение в этом качестве: ак-
каунт не принадлежит пользователю, он 
принадлежит правообладателю социаль-
ной сети, о чем свидетельствует содержа-
ние пользовательских соглашений. 

Значение для определения статуса 
аккаунта с точки зрения гражданского 
права имеют пользовательские соглаше-
ния, к которым при регистрации в соци-
альной сети присоединяются все потен-
циальные пользователи. Немаловажное 
значение имеет и принадлежность соци-
альных сетей: их можно разделить на 
российские и иностранные. Первые, 
определяя порядок пользования сетью, 
опираются на отдельные положения 
Гражданского кодекса Российской Феде-
рации (далее – ГК РФ); вторые – импера-
тивно устанавливают не только свои пра-
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вила, но и юрисдикцию рассмотрения 
споров. Например, сообщество Instagram 
прямо указывает,  что претензии, иски и 
споры между потребителями и сообще-
ством, возникающие из Условий пользо-
вания или в связи с ними, рассматрива-
ются по законам страны проживания по-
требителя, но во всех остальных случаях 
претензии должны разрешаться исклю-
чительно в федеральном окружном суде 
Северного округа штата Калифорния или 
в суде штата, находящемся в округе Сан-
Матео, а Условия пользования регули-
руются законодательством штата Кали-
форния без учета его норм коллизионно-
го права1. М. Е. Черемисинова ставит под 
сомнение правомерность подобных усло-
вий, основываясь на том, что для пользо-
вателей «затруднительно найти возмож-
ность принять участие в судебном разби-
рательстве за пределами своей страны, 
так как “среднестатистическому гражда-
нину это явно не под силу” (причем не 
только в России, но и в странах Европы)» 
[21]. Представляется, что создатель соци-
альной сети вправе устанавливать любые 
условия пользования, а оснований для их 
оспаривания не имеется ввиду отсутствия 
нарушения какой-либо нормы, а также 
безвозмездности отношений.     

Анализ Правил пользования россий-
ским сайтом «ВКонтакте»2 позволяет 
сделать вывод, что между Администра-
цией сайта и Пользователем возникают 
безвозмездные договорные отношения, о 
чем свидетельствует прямое указание на 
ст. 437 и 438 ГК РФ в преамбуле Правил 
и п. 2.3 соответственно. Таким образом, 
налицо возникновение обязательственно-
го правоотношения договорного типа, 
характеризующегося такими признаками, 

                                                
1 URL: https://help.i№stagram.com/58106 

6165581870 (дата обращения: 03.04.2021). 
2 URL: https://vk.com/terms (дата обра-

щения: 03.04.2021). 

как консенсуальность, публичность, без-
возмездность. При этом пользователю 
запрещена передача своего логина и па-
роля третьим лицам (п. 5.9 Правил).   

Принципы построения взаимоотно-
шений с социальной сетью «Инстаграм» 
исходят из полного осознания того, что 
аккаунт в данной социальной сети поль-
зователю не принадлежит, о чем свиде-
тельствует системное толкование отдель-
ных пунктов Условий использования (ак-
туальная редакция от 20.12.2020 г.)1. Так, 
сообщество вправе отказаться или не-
медленно прекратить предоставлять сер-
вис полностью или частично, в том числе 
отключить доступ к продуктам Instagram 
и продуктам компаний Facebook на вре-
менной или постоянной основе. Основа-
нием для закрытия доступа к аккаунту 
могут выступать: создание риска или не-
благоприятных правовых последствий для 
сообщества, нарушение Условия использо-
вания или правил (курсив наш. – В. Б.); си-
стематическое нарушение прав на интел-
лектуальную собственность третьих лиц, 
а также сообщество вправе «прекратить 
или изменить работу сервиса, удалить 
или заблокировать контент или инфор-
мацию, предоставленную на нашем Сер-
висе, либо прекратить предоставление 
Сервиса полностью или частично, если 
мы посчитаем, что это необходимо в ра-
зумной мере для предотвращения или 
смягчения негативных правовых или 
нормативных последствий для нас»3. Та-
ким образом, пользователь сохраняет 
право собственности лишь на размещае-
мый контент в аккаунте, но не сам акка-
унт. Следовательно, охарактеризовать 
аккаунт как объект гражданского права 
не представляется возможным. Его слож-
но назвать суррогатом объекта граждан-
ского права или квазиобъектом, поэтому 
                                                

3 URL: https://help.i №stagram.com/581 
066165581870 (дата обращения: 03.04. 2021). 
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выводы о том, что аккаунт является «не-
материальным благом, созданным в ре-
зультате творчества условного автора 
<…> сам по себе может являться обо-
ротоспособным» [16] не находят своего 
подтверждения. Он может выступать в 
качестве информационной площадки или 
средством связи, но это не делает его 
объектом гражданского права.       

Арбитражная судебная практика во 
многом свидетельствует о том, что акка-
унт в социальной сети рассматривается 
не как объект, а как инструмент, способ-
ствующий осуществлению предпринима-
тельской деятельности: «признать неза-
конными действия по предложению к 
продаже, рекламе и продаже через акка-
унт в социальной сети»1, «обязать пере-
именовать аккаунт в социальной сети 
Instagram»2, «оказать услуги по продви-
жению в социальных сетях»3, «услуги по 
построению сети аккаунтов в социальной 
сети Instagram, привлечение подписчи-
ков»4 и т. д.   

Следует признать, что в настоящее 
время начинает свое формирование право 
социальных сетей, представляющее со-
бой совокупность норм, регулирующих 
отношения, складывающихся между пра-
вообладателями социальных сетей и 

                                                
1 Решение Арбитражного суда Респуб-

лики Татарстан от 24 октября 2019 г. по делу 
№ А65-7151/2019. URL: https://sudact.ru/ (дата 
обращения: 03.04.2021). 

2 Решение Арбитражного суда Ростов-
ской области от 28 мая 2020 г. по делу          
№ А53-47320/2019. URL: https://sudact.ru/ 
(дата обращения: 03.04.2021).  

3 Решение Арбитражного суда Красно-
дарского края от 20 августа 2020 г. по делу  
№ А32-47874/2019. URL: https://sudact.ru/ 
(дата обращения: 03.04.2021). 

4 Постановление Восемнадцатого ар-
битражного апелляционного суда (18 ААС) 
от 4 апреля 2016 г. по делу № А76-
18821/2015. URL: https://sudact.ru/ (дата об-
ращения: 03.04.2021).  

пользователями аккаунтов. Применение 
отраслевого законодательства в спорах о 
принадлежности аккаунта, возможности 
его раздела, передачи прав пользователя 
возможно только с учетом Правил поль-
зования (Пользовательские соглашения) 
соответствующей социальной сетью.  

Выводы  

Ведение бизнеса посредством соци-
альных сетей требует формирования но-
ваторских подходов, возможно, идущих 
вразрез и со сложившимися научными 
представлениями, и с законодательством 
и судебной практикой. Системной ошиб-
кой подхода к определению правовой 
сущности новых отношений являются 
попытки уместить новые, нетипичные 
правоотношения в известные институты.  
В этой связи представляется оправдан-
ным создание новой правовой матрицы в 
отношении социальных сетей. Нетипич-
ный характер правоотношений обусловил 
развитие всего направления вне рамок 
правового поля. В рамках научной дис-
куссии предлагается авторское видение 
основных направлений формирования 
права социальных сетей, позволяющих 
вывести возникающие правоотношения 
на новый уровень правового регулирова-
ния: выделение права социальных сетей 
как самостоятельного института, подле-
жащего правовому регулированию;  кор-
реляция предпринимательской деятель-
ности, осуществляемой в социальных се-
тях, с действующим законодательством и 
условиями пользования социальными се-
тями, в том числе зарубежными; корре-
ляция предпринимательской деятельно-
сти, осуществляемой в социальных сетях, 
с действующим законодательством; ус-
тановление детерминант, способных ока-
зать влияние на предпринимательскую 
деятельность, осуществляемую в соци-
альных сетях. 
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